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THS

Tekniska Hogskolans Studentkdr bildades
1902 och a&r Sveriges dldsta och storsta
teknologkar. Alltsedan starten har THS
arbetat for att &ka gemenskapen

bland KTH:s studenter, vrna om deras
utbildning och hjdlpa dem p& vagen
mot en spdnnande karridr efter examen.

Brandbooken visualiserar THS ansikte utat.
Den ar en essentiell del av organisationen
och eftt viktigt verktyg for var interna
kommunikation. Detta dokument ar fill for
att enkelt sammanfatta och dverblicka
detta verktyg. Den ger oss ett enhetligt
utseende som starker varumarket THS.
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1. Formalia

1.1 Sammanfattning

Detta dokument reglerar THS varumarke
och grafiska profil med kérnvarden,
logotyper, typsnitt, farger och dvriga
riktlinjer.

1.2 Syfte

Syftet med detta dokument &r att reglera
hur THS kommmunikation, dokument

och annat material visualiseras, och

tillse att det tydligt framgadr att THS ar
avsandaren. Men &ven for att formalisera
alla THS k&dnnetecken och hur dessa

far och skall anvandas for att rattvist
visualisera THS Varumdarke. Det skall finnas
en enhetlighet i allt det material som

ges ut, och THS kannetecken far inte
olovandes nytfjas.

1.3 Omfattning

Detta dokument omfattar allt material,
bd&de fryckt och digitalt, som THS Centralt
star fér, samt alla fill THS knutna sektioner
inom THS Lokalt och kérféreningar

som vill anvdnda sig av THS namn och
k&nnetecken.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

1.4 Historik

Denna Brandbook skapades varen 2021
av Linnea Lindell, THS Kommunikator
med syfte att uppdatera den tidigare
Brandbooken 2.0, som ersatte tidigare
styrdokumenten PM: THS grafiska profil
samt PM: THS brandbook.

1.4.1 Historik PM: THS grafiska profil

PM: THS Grafisk profil skapades av Helen
Silvander under 2008. Faststalld enligt
beslut 0809 KS-08009 efter motion av Dag
Lindbo. Anpassad till PM for PM av Mdns
Ostberg 2009-06-18. Faststéllt enligt beslut
0809-KS-14012 efter motion av Mdns
Ostberg.

1.4.2 Historik PM: THS brandbook

PM: THS Brandbook p&bodrjades av
Sebastian Ols med underlag fran Stefan
Silver under 2012-2013. Uppdaterades
och slutférdes av Alexander Arozin 2013-
2014. Revidering av grafisk identitet
gjordes av Alexander Arozin 2014,

Sida 4
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2. Varumarke
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2. Varumarke

2.1 Historia

Sveriges dldsta teknologkar

Den 30 januari 1902 bildades Tekniska
Hogskolans Elevkar i hérsal R i Kungliga
Tekniska Hogskolans lokaler p&
Drotftninggatan i Stockholm. Eftersom KTH
vid den har fiden var landets enda
tekniska hégskola uteldmnades
“Kungliga” i namnet.

Boter och bal

| borjan pd& 1900-talet hade KTH ett
pliktsystem som innebar att om en
student missade en lektion s& fick

hen bdta en krona, vilket kunde bli
en dyr affér. Pliktsystemet blev kérens
forsta stora drivna frdga, och efter
gediget arbete avskaffas systemet
genom kunglig férordning frén kung
Oskar Il den é januari 1905. Men kdrens
verksamhet kretsade inte bara kring
utbildningsfrdgorna.

Den sociala gemenskapen bland
teknologerna prioriterades hégt, och

redan under forsta aret anordnade kdren

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

en varbal som snabbt blev en fradition.
Karen tar dven fram en egen mossknapp
till studentmadssan, s& att det latt gdr

att urskilja teknologstudenterna bland
Stockholms studenter.
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2. Varumarke 2. Varumarke
2.1 Historia 2.2 Varumarkeskommunikation

Till fredlig bragd

1903 blir kérens forsta fana fardig.
Designen togs fram av arkitekten Lars
Israel Wahlman (som bland annat ritat
Engelbrekiskyrkan), och enligt det
slutgiltigt antagna férslaget ska fanan
prydas med kdrens tankesprdk omgivet
av stensoéteblad. Frdgan var nu vilket
kérens tankesprdk skulle bli. Ursprungligen
féreslogs “Kunskap ar makt”, men

det ansdgs for generellt. Efter flitiga
diskussioner och en méngd olika forslag
fastslogs tankesprdket “Till fredlig bragd”
med motiveringen:

“...Mdlet fér blivande ingenjérers
strdvanden borde stéllas hogt. Forr hade
endast krigiska eller destruktiva lyckats
vinna allmdént erk&nnande. Ingeniérens
bragder skulle utrdttas pd fredlig vag,
skulle vara produktiva storverk.”

Nymble

Den 11 oktober 1930 invigs THS nya
kérhus pd Drottning Kristinas véig med en
tre dagar l&dng invigningsfest. Ryktet gor
gdllande att det gamla kérhuset kom

att kallas Gamble i samband med att
byggandet av det nya huset inleddes
tidigt 1930, och studentikos humor gjorde
daé forstds gaéllande att det nya kérhuset
skulle heta Nymble.

Oavsett om du ar ny inom THS eller

om du har varit med ett tag vet du aft
det ér ndgot mycket speciellt med var
organisation och dess varumdarke.

Vart varumarke bestdr av de delar vi
nyligen gick genom. Varje element

har mycket betydelse i sig sjélv men
tillsammans s& bildar de nagot viktigare
— en identitet.

Mission: VAr mission ar vart syfte och
uppdrag gentemot vér malgrupp

Vision: Det fillstand vi vill uppnd
tillsammans. Av oss, for oss.

Vardegrund: Kristalliserar det vi stér for
och arbetar for.

Malgrupp: Definierad som den grupp
av manniskor som 4ar intressanta som
mottagare av var kommunikation.

Tonfall: Den ton vdr organisation talar i
och attityden den férkroppsligar.

} m } Vardegrund } Vision } Malgrupp } Tonfall
Lattsam, Engagerande, Arlig, Studentikos, Smart, Serios

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook Sida 8 Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook Sida 9



2. Varumarke 2. Varumarke

2.3 Mission 2.4 Vision
THS verksamheter och organisation har Visionen ar uppbyggd som ett hus, med
forandrats dver dren men har alltid arbetat en Overgripande vision som dess tak.
for att uppfylla THS syfte. THS mission — d.v.s. Visionen bryts sedan ned i fyra pelare
varfor vi finns — definieras i organisationens som symboliserar olika arbetsomrdden
stadgar §1.2. och mer specifika visioner medan

fundamentet star for den stabila grund
som hela den évriga verksamheten
vilar pad.

Den dvergripande visionen lyder:

THS har till huvudsakligt mal att bevaka och medverka i utvecklingen

av utbildningen och forutsattningarna for studier vid Kungliga Tekniska THS ger alla studenter en
hogskolan. THS ska verka for god sammanhallning och kamratskap mellan meningsfull studietid, fritid
de studerande vid Kungliga Tekniska hogskolan. och framtid.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook Sida 10 Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

Fundament:
THS verksamhet vilar p& en stark
organisation.

Framtid:
Alla studenter r medvetna om sin unika
kompetens och sina karridrmajligheter.

Utbildning:
Alla studenter ska kdnna att sin utbildning
ar relevant under och efter sin studietid.

Studiesocialt - fritid: Alla studenter har
maojlighet att delta i meningsfulla och
utvecklande fritidsaktiviteter.

Studiesocialt - vardag:
Alla studenter har en problemfri vardag.

L&s mer utférlig information om var vision
i THS visionsdokument.
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2. Varumarke
2.5 Vardegrund

THS verksamhet genomsyras av en
vardegrund. Dessa ord utgor vara
karnvéarden och definierades med syftet
att anvandas som ett verktyg

vid strategiskt och operativt arbete.

STRAVAN:

Utveckling genom framatanda.

Vi ska alltid bli battre, som individer och
som organisation, genom héga krav pé
oss sjélva och vart forbattringsarbete.

ARBETSSATT:

Gladje i deltagande.

Vi bygger var verksamhet pd de
aktiviteter och plattformar vi skapar &t
varandra. Det arbetet méste vara roligt
och attraktivt.

IDENTITET:

Gemenskap och stolthet.
Vi bygger tillsammans upp studentkdren

vid KTH, med en uttrycklig stolthet for vart

|[Grosdte och vilka vi r.

GEMENSKAP. UTVECKLING. GLADJE.

Tekniska Hogskolans Studentkdr - Brandbook
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2. Varumarke
2.6 Mdalgrupp

THS mdélgrupp ér alla studenter fran
grundutbildning till doktorander vid Kungliga
Tekniska Hogskolan. Vi arbetar fér att:

Det ar viktigt att som arvoderad,
engagerad eller anstalld att inte gldmma
att vi "alla” ar studenter. THS ar uppbyggt
av studenter som verkar for studenter.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

2. Varumarke
2.7 Tonfall

Vart tonfall eller varumdarkesrost ér
personligheten i vart varumarke. Det ar
den ton som THS talar i och attityden det
forkroppsligar.

For att faststalla en enhetlig
varumarkespersonlighet bér all THS-
producerad kommunikation (t.ex.
webbplatscopy och reklam) skrivas med
den har résten/tonfallet.

Lattsam. Vér kommunikation ska

vara enkel att ta till sig och tillgé&nglig
information ska formuleras med
vardagligt, vardat sprék samt allmdant
vedertagna begrepp.

Engagerande. Vi ska i vér kommunikation
standigt efterlysa och uppmuntra
kommentarer och &terkoppling frén var
malgrupp.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

Arlig. THS stré&var att vara en fullsténdigt
transparent organisation. Darmed ar
det viktigt att vi alltid ér arliga i var
kommunikation.

Studentikos. THS &r en
studentorganisation av studenter for
studenter.

Smart. HAll det kort, relevant och
personligt.

Serids. Var kommunikation ska alltid vara

professionell och ha en tydlig person som
avsandare och mottagare.
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2. Varumarke
2.8 THS Onliness Statement

Koncept

The Onliness statement, ett koncept
utvecklat av varumdarkesdesignern Marty
Neumeier i egenskap att identifiera
varfor just ditt varumarke stdr ut bland
alla andra, vad goér det speciellt och vad
ar det som definierar ditt varumarke. THS
Onliness statement bér genomsyra allt
som organisationen arbetar med.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

Vad:
Studentkdren vid Kungliga Tekniska
Hogskolan.

Hur:
Paverkar studenters studietid, fritid och
framtid.

Vem:
For alla studerande.

Var:
Vid Kungliga Tekniska Hogskolan i
Stockholm.

Varfor:
F&r att skapa gemenskap, utveckling och
gladje.

Nar:
Under deras studietid.

Sida 16
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3. Verktyg
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3. Verkiyg
3.1 Verktygslddan — det som bygger var identitet

En visuell identitet innehdller ett givet
antal byggstenar, som vi kallar

verktyg. Verktygen hjalper fill att stérka
det visuella sprdket och tydligheten okar.
Virdknar sju verktyg som karakteriserar
vart varumdarke:

Namnet &r det viktigaste verktyget som
visualiseras i var logotyp. Logotypen
kan bestd av endast en ordbild, eller en
ordbild kopplad till en symbol eller ett
emblem.

Typsnitten har som huvudsaklig uppgift
att vara I&sbara, men ar ocksé
identitetsbyggare. Det finns olika typer av
typsnitt for olika anvandningsomréden.

Fargerna &r framtagna foér att

skapa styrka och konsekvens i
kommunikationen. De ska anvé@ndas
for att skapa kdnslor och igenkdnning.
Det férekommer bdde primdra och
sekunddra farger.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

Den grafiska hierarkin, hur olika element
forhaller sig till varandra ér det fiarde
verktyget. Det har systemet har sin
utgdngspunkt i en s& kallad grid, ett
rutnat som tjénar som stéd for bdde text-
och bildplacering.

Grafiska element s& som ikoner och
dekorativa komponenter kan anvandas
for att ytterligare sérskilja organisationen.

Skrivregler mojliggdr en enhetlig och
tillg&nglig kommunikation. Hur texter skrivs
ar lika viktigt som vad som skrivs.

Bildspraket, hur bilder anvénds i
kommunikationen. En konsekvent
bildanvandning starker identiteten.

P& foljande sidor hittas alla de verktyg
som ingdr i THS visuella identitet samt
riktlinjer for hur de far anvéndas.
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3. Verktyg
3.2 Emblem

| samband med att Nymble invigdes 1930
presenterades det vinnande bidraget av
det nya emblemet fér THS. Det vinnande
bidraget “Ring” ldmnades in av Clas
Almaqvist och férestallde sju ringar, en ring
for var och en av de dd sju sektionerna.
Ringarna, eller de sé kallade kdrringarna
bildar gemensamt en stérre ring. Aven
om sektionerna har blivit fler med

dren, och designen har férnyats, lever
andemeningen i Alimqvist bidrag kvar

3. Verktyg
3.2.1 Emblemsbeskarning

Emblemet ar en stark identitetsskapare
och &r darfér ett av de mest centrala
elementen i var grafiska profil. Emblemet
kan anvéndas som en garantistémpel
genom att Idgga det ovanpd eller under
en bild eller grafiskt element. Notera att
du inte ska placera emblemet ovanpd
text.

Emblemet kan beskdras, om
nddvandigt, pd ett speciellt satt. Har

och THS bdr dnnu samma emblem.

som ar godkdnda. Notera att det

finns en beskarningsvariant som ar Rekommenderad
den rekommenderade och som ska L \§ beskdrning
anvandas i forsta hand.

Emblemet far utnyttjas av samtliga
officiella karféreningar och kdrorgan.
THS fristGende karféreningar féar endast
efter tillstdnd frén kdrledningen och THS
kommunikatér anvéanda varianter av De olika beskdrningarna gdr inte aft

THS ringar f&r att forstarka att dessa ar enbart rotera. Byter emblemet horn
fristdende men kopplade fill THS. behover hela objektet flyttas. ﬁ /-\() }
QaD P AY, Q&
Forvanskade former av THS emblem fér &( t( _ @
aldrig férekomma utan explicit tillstdind. J ~ J > BTG v Erilemich v . (
C()\\ ) C()-\\ ) ar inte standard och ska < J -{(j

undvikas om majligt. )

visas de beskarningar av emblemet ( >
4
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3. Verktyg 3. Verktyg
3.3 Logotyp 3.3.1 Logotyp Ordbild

THS logotyp bestdr av THS emblem Dessa enheter ar speciellt framtagna THS logotyp (portrait) bestér av THS ORATOR STD MEDIUM
(kérringarna) och med ordbilden fér att ge ett valbalanserat intryck. emblem (kdrringarna) med texten
“TEKNISKA HOGSKOLANS STUDENTKAR” Undvik att sjalv konstruera egna original, “TEKNISKA HOGSKOLANS STUDENTKAR”
Logotypen finns i fre fargvarianter, bld, férvanska befintliga original eller gora centrerat under i typsnittet Orator Std,
vit och svart. Vistravar efter att anévnda tillagg fill eller @ndringar av mdarket. inramat av ett rektangulart block. Texten
den bld versionen, som ér THS primdarfarg ska ha féljande attribut:

och som l&mpar sig sarskilt bra mot vit Logotypen far inte anvdandas i

bakgrund. Vid fargad eller mdnstrad sammanhang som inte ar godkdnda Typsnitt: Orator Std Mediumn

bakgrund dér den bld inte far tillrackligt av THS. Karfullmdktige beslutar om Align: Center (portrait), Left (landscape)
kontrast anvands den varianten som hur THS logotyp far anvandas och THS Font size: 32 pt

har bast kontrast och urskiljer sig mot Kommunikationschef har ansvaret for Character tracking: 25

bakgrunder. | sarskilda fall kan dven utveckling och efterlevnad av den Character leading: 38 pt

logotyp med bakrundsplatta anvandas visuella identiteten och kan ge rdd om Character kern: (0)

(3.3.3). dess filimpning. T E K N I S K A

Logotypen finns i en huvudversion,

portrait, och i en sekundér version, H O G S K O I_ A N S

landscape. Landscape versionerna fér
endast anvandas i marknadsféring och 2
sammanhnang ndr utrymmet inte tilldter S T U D E N T K A R

att huvudversionen anvands.

Glém inte bort aft
ordbilden ska skrivas i
VERSALER.
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3. Verktyg
3.3.2 Oversikt av logotyper

Oversikt av logotyper med respektive
flbendmning. Samtliga filer finns

i CMYK och RGB vilket anges i flnamnet
(t.ex. ths_ emblem_color_

RGB.eps och ths_ emblem_color_CMYK.
eps). CMYK anvands vid fyrférgstryck och
RGB for digitala publikationer.

ths_logotype_

(@P TEKNISKA

HOGSKOLANS

-J): -\' STUDENTKAR landscape_color

G

ths_logotype_
landscape_white

ths_logotype_

Y,

(\\& TEKNISKA
A/ HOGSKOLANS

C:)'\‘ , STUDENTKAR Icmdscc:pe_block

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

oY

ths_emblem_color

S

HOGSKOLANS
STUDENTKAR

ths_logotype_
portrait_color

S

ths_emblem_white

ths_logotype_

portrait_white

B

G

ths_emblem_black

I
&

HOGSKOLANS
STUDENTKAR

ths_logotype_
portrait_black
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3. Verktyg
3.3.3 Logotyp med platta

Logotyp med bakgrundsplatta anvands
i dokument, signaturer i t.ex. mail

och annan formalia. Det géllande
proportionerna pd plattan ar féljande:

130px

170px
375px

280px

ths_logotype_portrait_color_plate

Plattan kan dven
anvdndas dd extra
kontrast behdvs.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

140px

120px

240px

120px

460px

ths_logotype_landscape_color_plate
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3. Verktyg
3.3.4 Undermarke

Officiella kérutskott och féreningar kan
vdlja att antingen ha en egen logotyp
som kompletteras med THS logotyp,
placerad i enlighet med rddande
riktlinjer, eller att anvanda sig av THS-
logotypen med undermdarke.

Karféreningar har som krav att anvanda
sig av THS karféreningslogga vid all
marknadsforing i Nymble. Texten skrivs i
vita versaler med féljande egenskaper:

Orator Std medium

Align = Center

Font size = 32 pt
Character tracking = 25
Character leading = 38 pt
Character kerning = (0)

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

280px

‘10px

65pX

Sida 26

3. Verktyg
3.3.5 Tilldmpningar

| standard marknadsféring anvénds den
primdéra logotypen (3.3 Logotyp).

| formalia anvands logotyp pd
bakgrundsplatta. Bakrundsplattan kan
anvandas i marknadsféringssyfte men
dd& endast i de fall d& kontrasten inte ér
tillréeklig med den primdra logotypen.

Affischer och annonser:

For affischer och dylikt
marknadsféringsmaterial skall logotypen
primdrt vara placerad i det dvre eller
nedre hogra hornet i enlighet med de
framtagna mallarna (4.3 Affischer), enligt
rddande proportioner.

Dokument:

For dokument och annan formalia skall
logotypen vara placerad i hégre dvre
hornet i enlighet med de utformade
mallarna (4.4 Dokument), enligt r&dande
proportioner.

Logotypens minsta tillétna bredd ar 2cm.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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3. Verktyg 3. Verktyg

3.3.6 Placering och marginaler 3.3.7 Restrikfioner
Logotypen ska alltid placeras s& att den For att inte logotypen ska anvandas
uppfattas s& tydligt som mojligt. For att felaktigt finns det ndgra riktlinjer som alla
férhindra att andra grafiska element bor ténka pé.
placeras for ndra finns en frizon. Frizonen :f”'“*;
definerar det minsta avstandet inom ooz i .
vilka inga andra element fér placeras. e Rotera inte logotypen. STUDENT
Frizonen kan vara stérre Gn angivna .
mdtt men inte mindre. Logotypen fér e Beskar inte Iogofypen.
placeras &ver bilder s& I&énge kontrasten . ) )
dr god och bilden inte &r for rérig under e Andra inte proporhoner.
logotypen. X .
e Byt inte farg.
Frizonen &r en kvadrat med marginalen o ) ) HGSKOLANS
Z till logotypen, Z representerar e Andra inte OpCISIi'ei'en. STUDENTKAR
diametern hos en utav kérringarna. Om . X .
vi bendmner logotypens héjd som Y TEKNISKA e Anvand inte som monster.
och dess bredd som X s& kan frizonen Z ..
berdknas som Z=2*X/7 eller Z=16*Y/75, HOGSKOLANS e Anvand inte effekter.
b&da ger samma 7. STUDENTKAR
For att skapa en enhetlig och tydlig
avsandare ska logotypen alltid placeras

pé eTT g|VeT SOH- pé frkasoker OCh | ......................................................................................
layout.
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3. Verktyg
3.3.8 Samprofilering

Karens frémsta samarbetspartner ér
sjalvklart KTH och det ér viktigt att bada
parter ges samma dignitet. Samarbetet
med KTH ar oftast pd lika villkor och det
ar da& ytterst viktigt att logotyperna har
samma storleksférndllande.

Vid samarbeten och samverkan med
fillfélliga parter kan ett flertal logotyper
vara avsandare i marknadsforingssyftet.
Vid tillfallen som det har ska
grundlogotypen och dess varianter
anvdndas, inte logotyp pd platta.
Logotypernas frizon och storlek ska
balanseras fér att ge stérsta maéjliga likhet
i infryck.

Om kdrens logotyp anvénds tillsammans
med andra logotyper ska den aterges

i en storlek som matchar de andra,

den ska laggas till hoger om den andra
logotypen. Var och en ska placeras s&
att de tydligt kan urskiljas var for sig.
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Avst@ndet mellan logotyperna kan
beskrivas som Z=3Y/8 d&r Z &r avstandet
och Y &r hojden av logotyperna.
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Logotypen anvands pd olika satt

dd THS &r huvudpart, en jémlik part,
minoritetspart eller vid samarbeten med
tillfalliga parter.

THS Huvudpart:

Den visuella identiteten ska foljas

och det ska tydligt framgé att THS ar
huvudavsdndare. Det hér kan uppnds
genom storleks- och placeringsskillnader
mellan logotyperna. Den samverkande
partens logotyp laggs inte fillsammans
med THS. Om det ér fler an tvd parter
som ska synliggéras, undvik att anvanda
logotyper, skriv ut namnen istallet.

THS Jamnlik Part:
DA THS och samarbetsparten ar jamlika

ska bdadas visuella identitet tas hansyn till.

Det ska vara en j@mnstalld hireaki mellan
loggotyperna i alla visuella aspekter.
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THS Minoritetspart:

| fall dé&r THS ar minoritetsparten galler
huvudpartens regler. Dock ska det tas
hansyn till THS visuella identitet och
grundlogotypens frizon.

Samarbeten med ftillfalliga parter:

Vid tillfalliga samarbeten ska reglerna
frén tidigare stycken med rubrik THS
Huvudpart, THS Jamnlik part eller THS
Minoritetspart foljas, beroende pd hur
samarbetet ser ut.

Sida 31



3. Verktyg
3.4 FGrg och Fargvarden

De farger som anvands i THS ar klara och
starka. Var malgrupp kdnner igen sig och
attraheras av en modern och bekant
fargskala. Var fargpalett mojliggér en
kraftfull och kontinuerlig kommunikation i
digitala medier och tryck.

THS fargpalett bestér av tre primdara
farger (exkl. vit). De priméra fargena
anvands fill allt visuellt material inom THS.
Den ljusbld fargen ar THS centrala farg

som ska genomsyra det visuella uttrycket.

Det finns dven tvd sekunddra férger som
anvdands till representativt material, s&
som frackband och spegater.

Anvand dessa fargvarden fér bdsta
atergivning i tryck och pd skarm.
Fargerna kan &tergesien
genomskinlighetsskala med 100%, 80%,
60%, 40% samt 20% .
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PANTONE ® (PMS) Stér for Pantone
Matching System. PMS-systemet anvands
for att goéra dekorfargstryck. C eller U
som foljer fargkoden stér for Coated
(bestruket papper) respektive Uncoated
(obestruket papper).

CMYK Anvands vid tryckproduktion
(fyrfargstryck)

RGB For publicering i digitala medier.
NCS Anvdands vid malningsarbeten och

motsvarande. THS BI& &terges som NCS:
1050-B10G.

° (X (X}
Primarfarger
THS BLA THS ORANGE VIT SVART
PMS 637 PMS 144 RGB 255, 255, 255 PMS 485
RGB 69, 184, 218 RGB 247, 148, 29 CMYK 00, 00, 00, 00 RGB 00, 00, 00
CMYK 64, 07, 09, 00 CMYK 00, 50, 100, 00 HEX {FFFFFF CMYK 100, 100, 100, 100
HEX {f45B8DA HEX #F7941D HEX {£000000
Sekundarfarger

THS MARIN BLA THS GRA

PMS 286 PMS: 60% BLACK
RGB 0, 84, 166 CMYK: 0-0-0-60
CMYK 100, 75, 00, 00 RGB: 128-130-133
HEX F0033A0 HEX: 1808285

Q. s .. REKOMMENDATION FOR FARGANVANDNING (UNGEFARLIGT FORHALLANDE)
THS Bla &r huvudfargen

genomgdende i relation | | | I

fill de andra fargerna. 40% 30% 20% 10% 5% 5%
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3. Verktyg
3.5 Text

Text och applicering av text ar ett av
de viktigaste verktyg som THS anvander
i grafisk produktion. THS sprdk, hur

det formuleras och vilken ton som
innehas visar vilka vi é&r och vad vi

vill. Kommunikation i text, digitalt som
analogt dr en av grundpelarna ndr det
gdller kommunikation.

Studentkaren vid Kungliga Tekniska Hogskolan,
paverkar studenters studietid, fritid och framtid for
alla studerande vid Kungliga Tekniska Hogskolan
i Stockholm for att skapa gemenskap, vtveckling
och gladje under deras studietid.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

3. Verkiyg
3.5.1 Typsnitt

Typsnitten ar viktiga bérare av var
visuella identitet. Typsnitten &r valda for
aft skapa tydlighet och vara |atta att
|&sa. Nar alla anvdnder samma typsnitt
ger det en samlad och konsekvent bild
av var organisation. Dessutom blir det
enklare att producera material.

Century Gothic dr en sé kallad sans-
serif med geometrisk form, dess former
kan kopplas till nGstan perfekta cirklar
och kvadrater. Century Gothic anvands
frémst i rubriker, ingresser och kortare
texter.

Garamond dr en s& kallad garaldserif
och anses vara bland de mest tydliga
och lasbara serif typsnitten. Typsnittet ar
framtaget fér att harmonisera vél med
Century Gothic och anvands frédmst i
l&ngre Ibpande texter.
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Orator Std ar typsnittet som anvénds i THS
logotyp, och fér enbart anvandas fill det
har syftet.

Edwardian Script &r ett kalligrafiskt
typsnitt. Den far endast anvéandas

vid enstaka tillféllen som exempelvis
inbjudningar, diplom, intyg och liknande
och dd& endast i rubriker.
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Century Gothic
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadod
1234567890!@# $%&*12

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzadoé
1234567890!@#$%&*1?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzddd
1234567890/ @#$%&*I¢
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Garamond
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1234567890!@#$%&*!?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1234567890!@#$% &*!¢

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefehijklmnopqrstuvwxyzdio
1234567890! @#$ % &*!?
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Exempel text

L L | rubriker tillampas
1934507890/ @#S% @2 Lrubriker fiGmpa
Gothic

I brodtext anvinder vi Garamond som ir speciellt
framtaget for sin lislighet och anvinds frimst i
brodtexter. Nigra sirdrag i Garamonds bokstiver ir ett
“e” med ett litet 8ga och skilen med “a” som har en skarp
sving uppe till vinster. X-héjden pd gemena bokstéver dr
lag, vilket gor att versalerna ir ganska stora i forhallande

till gemenerna.

Edwardian Script
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3. Verktyg

3.5.2 Anvandning och verktyg

Allmant gdller att Century Gothic

skall anvandas for rubriker och
Garamond for brodtexter. Fér dokument
rekommenderas foljande anpassningar.

Rubrikniva 0: Century Gothic Bold, 20 punkter, versaler.
Rubrikniva 1: Century Gothic Bold, 16 punkter.
Rubriknivé 3: Century Gothic Kursiv, 14 punkter.

Brodtext: Garamond, 11 punkter.

Bildtext: Garamond Kursiv, 12 punkter.

Fler rubriknivéer undanbedes, men
skulle det behdvas skapars fler genom
att anvénda Century Gothic Bold och
minska storleken med tva punkter per
nivd. For affischer och storre
trycksaker ékas teckensnittens storlek.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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Kerning betyder 6kning eller minskning
mellan olika bokstavspar for att behdlla
en god ordbild for underlattad Iasning.

Tracking, sparrning eller knipning, innebdr
o6kning och minskning av avstandet
mellan samtliga tecken i ett ord, mening
eller text.

Tracking mellan tecken ér ocksd viktigt
for lasbarheten. Ar mellanrummet fér
tight kan det uppfattas att bokstéverna
trdngs med varandra, och om
mellanrummet &r for glest kan det vara
svart att uppfatta borjan och slut pd ord.
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Leading, engelska fér radavsténd

avser avstdndet mellan rader i en
text/paragraf. Fér en tillgdnglig och
|[Gttuppfattad brédtext foredras en
storlek mellan 10-14 punkter, och
radavstdndet bor vara tvd punkter storre
an teckenstorleken.

Anvand bold framfér kursiv dd det ar
enklare att uppfatta.
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3. Verktyg
3.5.3 Skrivregler

Kommunikation handlar om att n&

ut till malgruppen. Med ett tydligt,
l&ttillgangligt och kontinuerlig sprék ndr
vart budskap fram.

e Du inte Ni Ha koll pa prepositionerna
Vi studenter, inte De studenterna
Anvand rak ordfoljd

Undyvik bisatser

Beskriv karspecifika ord

Gor styckesindelning med rubriker och under

Anvand formatmall

Valja aktiva verb istallet for passiva verb Skriv punktlistor

Undvik denna, dessa och detta Lat nagon annan korrekturldsa din text!

Undvik ordet man

Skriv ut forkortningar
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3. Verktyg
3.6 lllustrationer & symboler

THS anvander illustrationer och symboler
som grafiska element fér applicering i
grafiskt material.

Symbolerna som symboliserar ett objekt
anvands for att fylla ut grafiskt material

som de har en koppling till. De ska vara
enfdGrgade och inneha en stilren design.

THS ifyllda ringar kan i vissa fall anvandas
som bakgrundselement for att forstarka
THS identitet forutsatt att det inte stor
lasbarheten hos ovanliggande innehdll.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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3. Verktyg
3.7 Bildsprdk

Bildpolicyn definieras av THS vardegrund
(2.5) GUG, och ska speglas i bildspraket.
Dessa ska inte ses som absoluta regler
for hur varje enskilt fotografi ska vara. De
ar ett stéd fér ndr en bild ska tas och nér
det gemensamt diskuteras varfor vissa
bilder k&nns mer relevanta for syftet an
andra.

En riktlinje ar att stalla frdgan om bilden

i sig kan kopplas till ndgot av THS
karnvarden: gemenskap, utveckling och
gladje.

Gemenskap
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Det ar viktigt att bilderna som anvands
har en hog kvalitet. Lagsta uppldsningen
bor vara 300 DPI (dots per inch).
Kvaliteten pd bilderna aterspeglar
kvaliteten p& verksamhetens arbete.

Utveckling
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3. Verktyg
3.8 Medlemsrekrytering

THS och dess medlemmar

Precis som for andra organisationer

ar medlemmarna livsviktiga for THS,
medlemsantalet kan direktéversattas fill
inflytande och ekonomiska maojligheter.
Utan medlemmair faller THS vérdeord.

Darfor ér det viktigt att forstd
medlemmarnas behov och hur THS
uppfyller dem. Medlemsundersdkningen
2017 visar féljande.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

Tillgang fill SSSB

Sektionen och dess arbete
Mottagningsverksamheten
Utbildningspd&verkan
Karbokhandeln

Tillg&ng till SSSB

Skapa kontakter med branschen
inom ditt studieomrdde

Event & fester

THS international

Internationella mottagningen for
nya studenter

Hur sdljer vi medlemskapet?

Vid kontakt med potentiella medlemmar
staller vi som representanter for THS
oppna fragor, lyssnar noga fill studentens
behov och berattar sedan hur THS
tilgodoser dessa.

Exempel pa inledande fragor:

Hur bor du idag?

Genom ditt medlemskap i THS far du
kda och bo hos SSSB s& att du kan f& en
egen ladgenhet utan &r av kdande eller
insats fill en bostadsraftt.

Vad ar du intresserad av?

Som medlem i THS kan du deltaga

och engagera dig i din sektion och de
manga kérféreningarna och f& vénner
for livet.

Vad har du fér férvantningar pa din
studietid?

Att vara medlem i THS &r din biljett till
det bdsta med att vara student. Du
far fri entré till mangder av event dar

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook

du kan tréffa vanner och du fér g

pa tillstallningar dér du kan traffa och
|&ra dig mer om framtida arbetsgivare.
Dessutom stoédjer du och far méjlighet att
vara med och gdéra mottagningen, som
av méanga betraktas som drets héjdpunkt
dd alla nya studenter valkomnas fill KTH
och THS.

Vilka férvantningar har du pa studierna?
Varje medlemskap dkar THS inflytande s&
att vi kan pdverka KTH aftt lyssna pd& vad
du som student vill f& ut av din utbildning.
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4. Grafiskt Manér

THS grafiska manér utgdrs av eft k

antal grundiéggande bestdndsdelar. < A\ ( >

Logotypen, emblemet, fargerna och CJ Vs \ ,
typsnitten ar centrala och betyder <) \\ ) ’

mycket for anslaget i uttrycket.

Utdver detta anvands en minimalistisk T EKNISKA < \./‘
designstil som en grund ddr det finns HOGSKOLA N S
utrymme fér en tydlig och stilren layout, STUDENTKAR

exempelvis i omslag foér frycksaker och
pd& affischer.

Century  Century
Gothic

[ ]
I brodtext anvinder vi G O -|- h | C

Garamond som ir speciellt

framtaget for sin laslighet och R e | O r
anvinds frimst i brodtexter. 9 U °
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4. Grafiskt Manér
4.2 Trycksaker
Anvand en kontrasgivande och ren

design vid tryckproduktion for ett
kraftfullare budskap.
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TEKNISKA
HOGSKOLANS
STUDENTKAR
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4. Grafiskt Maneér
4.3 Affischer

Affischer gors i minst A3-format.

Anvand kombinationer av farg och

form enligt kapitel 3. Anvand bilder och
former i balans med férg och text, for aft
f& en genomgdende stilren design.

Som enklare 16sning kan fri layout
anvandas ihop med logotypen.

'WORK FOR THE RIGHTS AND WELL-BEING
OF ALL STUDENTS

SAPPLY FOR:
THS STUDIEMILIOANSVARIG

(CATION DATE m T g
p - -
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VOTE IN THE
UNION ELECTIONS

DEADLINE NOVEMBER 21TH
THS KTH.SE/VOTE

% DEADLINE NOVEMBER 21TH
(oL THS.KTH.SE/VOTE
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4. Grafiskt Maneér
4.4 Dokument

For konsekvent och strukturerad
kommunikation i ldngre dokument
finns formatmallar framtagna med ratt
typsnitt, logotyp och struktur.

Anvand de rubriker som finns angivna,
andra inte storlek och/eller typsnitt utan Rubriksnivéer
att konsultera THS Kommunikator.

En fumregel ar att ha radavsténdet
fill textstorlek +2. Vid storlek 12pt ska
radavstdndet alltséd vara minst 14pt.

Sidfot
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Dokumentnamn
Underrubrik

Titel

Forfattare Namn
Institution
200x-Xx-XX

Sid 1(1)

. RUBRIK 0, CENTURY GOTHIC BOLD,
VERSALER, 20P
Rubrik 1, Century Gothic bold, 16 p
: ¢ Rubrik 2, Century Gothic, 14p
Rubrik 3, Century Gothic Italic, 12p

Rubrik 4, Century Gothic Italic, 10p

Brodtext, Garamond, 11 p

Bildtext, Garamond Iralic, 12p

.. Tekniska Hégskolans Studentkdr, Drottning Kristinas Vag 1 5-19, 100 44 Stockholm, www.ths.kth.se
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4. Grafiskt Maneér
4.5 Presentation

Anvand de standardmallar fér
Powerpoint som THS har. Detta for att det
ska vara en &vergriplig och konsekvent
design. Anvand de typsnitt och farger
som finns i mallarna. Bilder eller andra
illsutrationer kan infogas vid behov. De
ska dé folja den grafiska manérn.

Hall layouten tydlig och enkel. Gor alll
information lattillganglig och éverskadlig.

Undvik effekter vid dvergdngar av bilder.
Overgdngarna bdr hdllas s& enkla som
mojligt. Satsa p& en enkel nedtonad
bildvaxling.

Undvik att ha ljud i presentationen.
Behover du visa eftt filmklipp eller
liknande, gér det via en extern tjanst
sdsom Vimeo eller Youtube.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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4. Grafiskt Manér
4.6 Profilklader

Karakteristiskt for vara profilprodukter

ar THS-emblemet p& vanstra brostet

och kdrutskottets logotyp pd ryggen.

Alla kérutskott och sektioner ska dven

de uppmuntras till anvandning av
karringarna i kombination med den egna
logotypen.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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CJQ)(‘“))

TEKNISKA
HOGSKOLANS
STUDENTKAR
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4. Grafiskt Manér
4.7 Rollups/displaymaterial

THS anvander inte fotografier i férsta
hand pé& roll-ups och andra former
av displaymaterial. Istallet prioriteras
illustrationer, symboler och tydlig
typografi.

Se bildexempel p& rekommenderad
placering i utstaliningssammanhang. THS
Logotyp placerad i mitten kompletterat
med relevanta lankar.
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WWW.THS.KTH.SE

SP

Y,

TEKNISKA
HOGSKOLANS
STUDENTKAR

fi ©

/THS.KTH @THSKTH
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4. Grafiskt Maneér 4. Grafiskt Maneér

4.8 Hemsida 4.9 Korrespondens
P& webben anvdnds typsnitten Anvand de mallar som finns framtagna
anpassade i storlek for bdsta visning pd& for visitkort, brevpapper och kuvert.
skdrm och mobila enheter. Fargerna Behovs det nytt material konsultera
anvands for att fortydliga olika delar kommunikatoéren

och element iinnehdllet. Anvaind med
fordel illustrationer i studentkdrens farger
pd& webben. Balansera farger s& att inte

ndgon specifik nyans dominerar éver den T B W LS
noGsSKO LRNS

S TUDENTKAR

primara fargen bld.

Om standardtypsnitt behdver anvandas
rekomenderas Arial, och anvand sans-
serifer.
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5. THS "Delar”

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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5. THS "Delar”
5.1 THS Lokalt

THS bestdr av 22 sektioner som bendmns
THS lokalt d& de verkar p& lokal
programniva.

Sektionerna har en egen logotyp, grafisk
profil samt egna karakteristiska farger
men de delar dven THS varumdarke och
uppmuntras till att anvé@ndas sig av den.

Det ar ddrmed ytterst viktigt fér THS

lokalt att dven de foljer riktlinjerna fér
vart gemensamma varumdrke. Att vara
enhetlig och konsekvent ékar tydligheten
i var kommunikation samt gemenskapen
oss emellan.

THS lokalt ska standigt uppmuntras att
fortydliga deras koppling till THS centralt
gentemot sina medlemmar. Detta kan
enkelt géras genom anvandning av THS
verktygsldda for varumdarket som gors
tillganglig via denna brandbook samt pd
var hemsida.

Tekniska Hogskolans Studentkdr — Brandbook
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http://arkitektursektionen.se/
http://bergssektionen.se/
http://cl-sektionen.se/
https://www.dr.kth.se/
https://datasektionen.se
https://www.flygsektionen.se/en/home-en/
https://f.kth.se/
https://www.isbygg.net/
https://isflemingsberg.se/
https://www.maskinsektionen.se/
https://opensektionen.se/
https://s-sektionen.se/en/hem-english
https://kongligkemi.com/
http://w-sektionen.se/eng/front-page/
https://www.iare.one/
https://www.insektionen.se/
https://elektrosektionen.se/
http://mit-kth.se/
https://www.medieteknik.com/
https://tt-sektionen.se/

5. THS "Delar” 5. THS "Delar”
5.2 THS centrala utskott 5.3 THS foretag

Alla olika utskott inom THS har egna
logotyper som anvands i deras material.
Nagra exempel dr Osgledaren, THS
International Reception, THS Armada och
THS Future.

Osqgledaren, OL har en egen logotyp som
skilier sig i i hog grad frain THS generella
uttryck. Detta fér att det ska finnas en
tydlig distinktion mellan THS och OL, d&
OL i férsta hand ska agera granskande
mot THS och KTH.
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THS ARMADA

THS International
Reception

Genom att THS dger bolag som

erbjuder studentnyttig verksamhet finns
mojligheten att pdverka verksamheten
s& att studentnyttan alltid ér det priméra.

Bolagens verksamhet ska ge
medlemskapet i THS ett mervarde.
Anledningen till att somliga delar av
THS verksamhet skots i bolagsform ar
framst for att de inte hor till THS primdara
uppgifter som studentkdr samtidigt
som riskerna minskas och kérens kapital
sakars.

Valskdtta bolag ger THS positiv
uppmarksamhet, bdde pd och utanfor
KTH:s campus. P& I&ng sikt kan bolagen
generera en viss avkastning till THS!
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https://osqledaren.se/
https://www.thsint.se/about
https://armada.nu/
https://thsfuture.se/
https://karbokhandeln.se/?gclid=CjwKCAjwzt6LBhBeEiwAbPGOgS4Evl0mq4WHaGwaktvK-HlPy5gBQe7da6r0JHYgD3qAfXGlXlUTbhoCtpgQAvD_BwE
https://thsc.se/
https://ths.kth.se/om-ths/restaurang-cafe/restaurang-nymble-meny

6. Kontakt o oo

Linnea Lindell - THS Kommunikator
kommunikation@ths.kth.se
070 - 347 96 98

Tekniska Hogskolans Studentkar
Drottning Kristinas vag 15-19
114 28 Stockholm

www.ths.kth.se
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https://ths.kth.se/sv
https://ths.kth.se/sv/contact
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